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1. OBIJETIVO: Establecer la metodologia a seguir para el consolidado de las plantillas de

precio por cantidad (PXQ) presentadas por los lideres de proceso

2. ALCANCE: Este documento aplica al drea de Planeacién financiera de la empresa

SERVICIOS AMBIENTALES SA ESP, desde el inicio de la informacién por parte
de los lideres, la consolidacidn y la definicidn de la metodologia

3. RESPONSABLE: Director nacional de Tesoreria y Planeacién Financiera

Jefe nacional de Planeacién y Control Presupuestal
Analistas nacionales de Planeacién Financiera

4. DEFINICIONES:

PXQ - PRECIO POR CANTIDAD: Es el producto entre el precio y la cantidad, cuyo resultado es el valor
de un determinado bien o servicio.

MONEDA: Unidad representativa del precio de las cosas que permite efectuar transacciones
comerciales.

IPC - INDICE DE PRECIO AL CONSUMIDOR: Indicador que se utiliza para medir la evolucién de los
precios de los bienes y servicios.

SMMLYV - SALARIO MINIMO MENSUAL LEGAL VIGENTE: Es la remuneracién fija, generalmente
mensual, establecida por el convenio colectivo de trabajo para una determinada categoria, sobre la
cual se calculan distintos adicionales. También se establece con el empleador en caso de que el
trabajador esté fuera de convenio.

CUENTA CONTABLE: Cédigo donde se registran las operaciones econémicas realizadas con el fin de
permitir la transparencia de la informacién contable y, por consiguiente, su claridad, confiabilidad y
comparabilidad.

CENTRO DE COSTOS: Representa la delimitacidn y orientacién clara de la produccién de costos,
agrupdandolos en unidades de control y responsabilidad.

5. CONDICIONES GENERALES.

Los (PXQ) precio por cantidad, generado debe reflejar las directrices especificadas en el documento GFI-
OD-01 LINEAMIENTOS GENERALES PARA LA CREACION DEL PRESUPUESTO Y CAPEX, en el cual se
determinan puntos de partida, supuestos de proyecciones y demds condiciones para garantizar un
adecuado presupuesto y por tanto un precio por cantidad (PXQ) que abarque y especifique todas las
necesidades del proceso o drea.

=

=

Diligenciar GFI-FO-10 PLANTILLA CONSOLIDACION PXQ (PRECIOS POR CANTIDAD) de acuerdo con
el paso a paso descrito en este documento.

Tener una participacién en las reuniones de Kick-off que se realizardn seguin el cronograma de
presupuesto y CAPEX divulgado por la Direccién Nacional de Tesoreria y Planeacién Financiera.

Cumplir con los tiempos establecidos en el cronograma, en caso de presentar inconvenientes con
dichas fechas se deberda proponer un nuevo plazo de ejecucién de la actividad acordado y aprobado
por la Direccién Nacional de Tesoreria y Planeacién Financiera.
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6. CONTENIDO:

6.1 El Analista Nacional de Planeacidn Financiera, estara recibiendo el documento GFI-FO-06 PLANTILLA
PRESUPUESTO REGIONAL (segun corresponda), en donde deberd dirigirse a la pestafia de PxQ 'y
extraer la informacion.

PLANTILLA DE ELABORACION DE PRESUPUESTO 2024
Encabezado Precios por cantidad para la elaboracién del presupuesto - PxQ
a0 compap VLRI o or | YALOTFTONS
SERVICIOS AMBIENTALES 5.A. ESP s
COMUNICACIONES s
s
s
s
s
s
s
s
s
Total Cuenta H
TOTAL REGISTROS
[
I
Plantilla | PxQ | PPTO 1
A 8 c o 3 F s H J S
1
Fll ARea RESPONSABLES bl CENTRO DE COS g DESCRIPCION -a
3 | COMOMCACIONES PUELICIDAD Y PROPA] COMUNIC ACIONES 'Y | CAMPANA UNFORMES OPCION 1 7
4 COMONCACIONES PUELICIDAD Y PROPA] COMUNIC ACIONE S | CAMPATIA INFORMES MANLLAS il
5 | COMONCACIONES PUELICIDAD Y PROPA] COMUNIC ACIONE S | CAMPANA IRFORMES CANGURCIS il
* EEFCATEES PROMOCION Y OV E| COMURIE ACIONES ¥ | CALENDARIOS COFPORATIVOS: il
S AT PROMOCION Y OV | COMURIE ACIONES ¥ | A TPACIONES DE MAFCA il
11 CEACTES PUELICIDAD Y PROPA] COMURIC ACIONES Y | FOT05 v VDEDS DE PG il
12 [COMUNCACIONES PUELICIDAD Y PROPA] COMUNIC ACIONES Y | FOTOS Y VIDEDS DE DROIT il
13 [COMUNCACIONES PUELICIDAD Y PROPA] COMUNIC ACIONES 1| TRANSPORTE 7 ALMENTACION il
:; COMUNCACIONES PROMOCION Y DL G COMUNIC ACIONE S 1| BACKING 5TAND i
i
18 [COMUNCACIGRES PUELICIDAD Y FRCFA] COMURIE ACIONES 7 | PUBLICIOAD CON MEDICTS BE COMUNICACIEN il
20 [COMUNCACIGRES PUELICIDAD Y FRCFA] COMURIE ACIONES 7 | PUBLICIOAD CON MEDICTS BE COMUNICACIEN il
22 OIS PUELICIDAD Y FRCFA] COMURIE ACIONES 7 | PUBLICIOAD CON MEDICTS BE COMUNICACIEN il
24 [COMUNCACIGRES PUELICIDAD Y FRCFA] COMURIE ACIONES 7 | PUBLICIOAD CON MEDICTS BE COMUNCIACIEN 7
26 [COMUNCACIONES PUELICIDAD Y FRCFA] COMURIE ACIONES 7 | PUBLICIOAD CON MEDICTS BE COMUNICACIEN il
2 OIS PROMOCION Y OV & COMURIE ACIONES ¥ | MATERIAL PO il
30 [COMUNCACIORES PUELICIDAD 7 PROPA] COMURIE ACIONES | FEL ACICNAENTCr E0N FIEDITS O COMOHT] i zomo RINGUND
3; COMUNCACIONES FUBLICIDAD Y FROFY LUMUN\EAC\E 650.000] MINGUND =
Plantila | PxQ | PPTO <« »

Nota: Para el presupuesto de la empresa se cuenta con dos plantillas una de Mantenimiento y una de Regionales
(Operaciones y demds areas), en la informacién de PXQ de la plantilla de Mantenimiento tienen dos diferencias
significativas: Cuenta con una columna que especifica el tipo de proyecto (Tipo de vehiculo):

TIPO DE PROYECTO
UTILITARIOS CARRY, VEHICULO DE ESTAC
AMPLIROLL
VOLQUETAS

COMPACTADOR 20 YDS (12,5 TNS)
COMPACTADOR 16-17 YDS (8.5 TNS)
COMPACTADOR 25 YDS {14 TNS)

Cuenta con 12 columnas en donde se especifica cantidad del mes que se presupuesta y con 12 columnas en donde
se especifica valor del mes que se presupuesta.
=

La plantilla de consolidacion del PxQ se encuentra ubicada en: ||192.168.100.216|Planeacion\Carpeta

compartida Planeacién Financiera\Calidad Planeacién Financieral1. Proceso creacién presupuesto 202411.4
Formatos| Plantilla de consolidacién del PxQ
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= Enla plantilla de consolidacién de PXQ encontrara las siguientes pestafas:

6.3

Datos: Base que se alimentara con la informacién del PxQ que viene de la plantilla de Presupuesto.
TD (Tabla de Datos): Es la tabla dindmica y sus respectivos segmentos los cuales se irdn actualizando
a medida que se vaya cargando informacion.

Nos dirigimos a la pestafia DATOS, alli veremos los datos que requerimos para alimentar la base y
los datos que se mostraran en la pestafia TD:

Area Responsable: Area funcional responsable de la gestién de presupuesto.

Nombre cuenta: Nombre especifico en donde se encuentra asignado el presupuesto respectivo
(Segun el ERP contable - SIESA). Nota: tener en cuenta que se maneja SIESA distinta segun la
empresa.

Centro de costos: Nombre especifico en donde se encuentra asignado el presupuesto respectivo.
Descripcion: Detalle del bien o servicios que se presupuesta.

Nota: Recordemos que existen dos plantillas de presupuesto (Mantenimiento y Regionales
(operaciones y demds dreas)) por ende la descripcion que aparece en la plantilla de presupuesto de
Regionales se mantendrd, pero la de Mantenimiento se debera colocar el tipo de proyecto.
Cantidad: Cantidad del bien o servicios que se presupuesta.

Incremento: Se debe colocar el asignado por el lider de proceso, los cuales pueden ser IPC, SMMLV
o en su defecto NINGUNO.

Valor ppto mes: Se debe colocar el valor total del rubro presupuestado segun el mes.

Observacion (método de calculo): Se debe colocar el método de calculo con que el lider de proceso
llegd al valor que presupuesta.

Moneda: Se debe colocar el asignado por el lider de proceso, los cuales pueden ser COP o USD.
Cuenta: Especifica en donde se encuentra asignado el presupuesto respectivo (Segin el ERP
contable - SIESA).

Nota: tener en cuenta que se maneja SIESA distinta segun la empresa.

Centro de costos: Se debe colocar cero (0).

Mes: Se debe colocar el mes (Solo las tres primeras letras de cada mes) correspondiente en donde
se estd o se estdn presupuestando el bien o servicios. Ejemplo: ENE.

El siguiente paso es la organizacién de la base de datos:

Extraer la pestafiia PXQ del archivo que recibimos del lider de proceso en una hoja de cdlculo nueva:
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Area Responsasie [ cuenta |  centropecosio [ DESCRIPCION

B canto/Bl vaior unnarjg

COMUNICACIONES HONORARIOS COMUNICACIONES Y MER( FEE AGENCIAS: APUNTE DIGITAL, LIBRETA PERSONAL, 1 19.310.245
COMUNICACIONES PUBLICIDAD ¥ PROPAGANO COMUNICACIONES Y MER( PAUTA DIGITAL EN REDES SOCIALES. 3 4.760.000
COMUNICACIONES PUBLICIDAD Y PROPAGAND COMUNICACIONES Y MERQ INFLUENCIADOR PARA CAMPARA EXTERNA 1 23.800.000

Mover hojas seleccionadas

Al libro:

{nuevo libra) w

Antes de la hoja:

Crear una copia

Aceptar Cancelar

| Plantila | PxQ | |

Nota:
Titulos de color azul: PXQ enviado por el lider de proceso.

Titulos de color verde: Plantilla PXQ en donde se realizard la consolidacion.

= Una vez extraida la hoja podemos comenzar a organizar la informacién, iniciando tomaremos los

siguientes datos:

= Arearesponsable
= Nombre cuenta

=  (Centro de costo
= Descripcién

AREARESPONSABLE |l cuentA |l  centropecosto B DESCRIPCION
COMUNICACIONES HONORARIOS COMUNICACIONES Y MERQFEE AGENCIAS: APUNTE DIGITAL, LIBRETA PERSONAL,
COMUNICACIONES PUBLICIDAD Y PROPAGAND] COMUNICACIONES Y MERJ PAUTA DIGITAL EN REDES SOCIALES.
COMUNICACIONES PUBLICIDAD Y PROPAGAND COMUNICACIONES Y MERQINFLUENCIADOR PARA CAMPARA EXTERNA

AREA RESPONSABLE B nomBRE CUENTA B3 centro DEcosTO

COMUNICACIONES HONORARIOS COMUNICACIONES ¥ MERCADEQ
COMUNICACIONES PUBLICIDAD ¥ PROPAGANDA  COMUNICACIONES Y MERCADEQ
COMUNICACIONES PUBLICIDAD ¥ PROPAGANDA  COMUNICACIONES ¥ MERCADEQ

B oescripcion
FEE AGENCIAS: APUNTE DIGITAL, L

PAUTA DIGITAL EN REDES SOCIALE

INFLUENCIADOR PARA CAMPARA

6.4 Luego tomaremos el valor de la columna CANTIDAD, tener presente que esta cantidad no se

encuentra presupuestada en todos los meses del afio en cuestién.

= Tomando los siguientes datos:

®* Incremento

= Observacién (Método de calculo)
= Moneda




SER AMBIENTAL

S.A. ESP

INSTRUCTIVO CONSOLIDACION DE PXQ

CODIGO GFI-IN-02
VERSION 2

FECHA EMISION 7/05/2024
FECHA ACTUALIZACION | 26/05/2025
PAGINA 5 de 11

= Cuenta No. (Se debe dejar en cero)
= Centro De Costos No. (Se debe dejar en cero)

iINncrReMEN TR OBSERVACION (método de cilculo) B moneAR
NINGUNO FEE AGENCIAS: APUNTE DIGITAL, LIBRETA PERSONAL, MONITOREO DE MEDIOS cop
NINGUNO PALUTA DIGITAL EN REDES SOCIALES. Cop
NINGUNO INFLUENCIADOR PARA CAMPANAEXTERNA cop
INCREMENTO B 0BSERVACION (método de cilculo) B MONEDA B cuenta No B centro DECOSTO No B
NINGUNO FEE AGENCIAS: APUNTE DIGITAL, LIBRETA PERSONAL, N COP 0 0
NINGUNO PAUTA DIGITAL EN REDES SOCIALES. cop o 0
NINGUNO INFLUENCIADOR PARA CAMPARA EXTERNA cop o o

= Seleccionamos los tres registros (Iinea completa) y procedemos a trasponer las 3 lineas registradas

por la cantidad de meses (12 meses), asf:
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=] C ]
NOMBRE CUENTAE CENTRO DE COSTO [ DESCRIPCION =

COMUNICACIONES
CORMUMICACIONES

| COMUNICACIONES

CORMUMICACIONES
COMUNICACIONES
COMUMICACIDNES
CORMUNICACIONES

| COMUNICACIONES

COMUNICACIONES
COMUNICACIONES
COMUNICACIONES
CORMUNICACIONES

| COMUNICACIONES

CORMUNICACIONES
COMUNICACIONES
COMUNICACIONES

| COMUMICACIONES
| COMUMIC ACIONES

COMUMICACIONES
COMUMICACIDNES

| COMUMICACIONES

CORMUMICACIONES

| COMUNICACIONES

COMUNICACIONES
COMUNICACIONES

| COMUMICACIONES

CORMURICACIONES

| COMUNICACIONES

COMUNICACIONES
COMUMICACIONES
CORMUNICACIONES

| COMUNICACIONES

COMUNICACIONES
COMUNICACIONES
COMUNICACIONES

| COMUNIC ACIONES

HOMNORARIOS COMUNICACIOMNES ¥ MERCAL FEE AGEMCIAS: APUNTE |
FUBLICIDAD ¥ PROPAGS COMUMICACIONES ¥ MERCAL PAUTADIGITAL EMNREDE:
FUELICIDAD Y PROFAGS COMUMICACIONES Y MERCAL INFLUERCIADOR FARA C
HOMNORARIDS COMUMICACIOMNES Y MERCAL FEE AGEMCIAS: APUNTE|
FUBLICIDAD Y PROPAGS COMUMNICACIONES Y MERCAL PAUTADIGITAL ENREDE!
PUBLICIDAD Y PROFAGS COMUNICACIONES ¥ MERCAL INFLUENCIADOR FARA C
HOMORARIDS COMUMICACIOMNES Y MERCAL FEE AGEMCIAS: APUNTE |
FUELICIDAD ¥ FROFAGS COMUMICACIONES ¥ MERCAL FAUTADIGITAL EMREDE:
FUELICIDAD ¥ FROFAGS COMUMICACIONES ¥ MERCAL INFLUENCIADOR FARA C
HOMNORARIOS COMUNICACIONES ¥ MERCAL FEE AGENCIAS: APUNTE |
FUBLICIDAD Y PROPAGSE COMUMICACIOMNES Y MERCAL PAUTADIGITAL ENREDE!
FUEBLICIDAD Y PROFPAGS COMUMICACIONES Y MERCAL INFLUERMCIADOR PARA C
HOMNORARIDS COMUMICACIONES Y MERCAL FEE AGERMCIAS: APUNTE |
FUELICIDAD ¥ FROFPAGS COMUMICACIOMNES ¥ MERCAL PAUTADIGITAL ENREDE!
FUBLICIDAD Y FROFAGS COMUMICACIONES ¥ MERCAL INFLUENCIADOR FARA C
HOMORARIDS COMUMNICACIOMES ¥ MERCAL FEE AGENMCIAS: APUNTE |
FUBLICIDAD Y PROPAGS COMUMICACIONES Y MERCAL PAUTADIGITAL EMREDE!
FUBLICIDAD Y PROFPAGS COMUMICACIONES Y MERCAL INFLUERCIADOR PARA C
HOMNORARIDS COMUMICACIOMNES Y MERCAL FEE AGEMCIAS: APUNTE |
FUBLICIDAD Y PROFAGA COMUNICACIONES ¥ MERCAL PAUTADIGITAL ENREDE!
FUBLICIDAD ¥ PROPAGS COMUMICACIONES Y MERCAL INFLUENCIADOR FARA C
HOMNORARIDS COMUMICACIOMNES Y MERCAL FEE AGEMCIAS: APUNTE
FPUELICIDAD Y PROPAGS COMUMICACIONES Y MERCAL PAUTADIGITAL ENREDE!
FUBLICIDAD Y PROFAGS COMUMNICACIOMNES Y MERCAL INFLUENCIADOR FARA C
HONORARIOS COMUNICACIOMES ¥ MERCAL FEE AGEMCIAS: APUNTE |
FUBLICIDAD ¥ PROFPAGS COMUMICACIONES ¥ MERCAL PAUTADIGITAL ENREDE:
FUELICIDAD ¥ PROFAGS COMUMICACIONES ¥ MERCAL INFLUENCIADOR FARA C
HOMNORARIDS COMUMICACIOMNES Y MERCAL FEE AGEMCIAS: APUNTE |
FUBLICIDAD Y PROPAGS COMUMNICACIONES Y MERCAL PAUTADIGITAL ENREDE!
FUBLICIDAD Y PROFAGS COMUNICACIONES ¥ MERCAL INFLUENCIADOR FARA C
HOMORARIDS COMUMICACIOMNES Y MERCAL FEE AGEMCIAS: APUNTE |
FUELICIDAD Y FROFAGS COMUMICACIONES ¥ MERCAL PAUTADIGITAL EMREDE!
FUELICIDAD ¥ FROFAGS COMUMICACIONES ¥ MERCAL INFLUENCIADOR FARA C
HOMORARIDS COMUNICACIONES ¥ MERCAL FEE AGENCIAS: APUNTE|
FUBLICIDAD Y PROPAGS COMUMNICACIOMES Y MERCAL PAUTADIGITAL ENREDE!
FUBLICIDAD Y PROPAGS COMUMICACIONES Y MERCAL INFLUERMCIADOR PARA C

6.5 Volvemos al archivo que envié el lider de proceso e identificaremos los datos que nos hacen falta tal

como lo es:

= Valor Ppto Mes
=  Mes
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vaorPrTOMIf Mesxahof envell  ree varEl AeREl vavEl oonEl Bl Acofl serB octE novEl oicH
19.310.245 12[x X X X X X X X X X X
14.280.000 3[x X X

23.800.000

Aqui evidenciamos que no todos los meses tiene presupuesta por ende solo tendran valor ppto mes y

cantidad los meses que tengan la X los demas se deberan dejar en cero, ast:

F
NCREMENT(] VALOR PFTO MER

MNINGUNO 19.310.245
MNINGUNO -
MINGUNO 14.280.000
MNINGUNO 19.310.245
MNINGUNO -
MINGUNO -
MNINGUNO 19.310.245
MINGUNC -
MINGUNO -
MNINGUNO 19.310.245
MINGUNC .
MNINGUNO -
MNINGUNO 19.310.245
MINGUNC -
MNINGUNO 14.280.000
MINGUNCG 19.310.245
MINGUNO -
MINGUNO -
MINGUNCG 19.310.245
MINGUNO -
MNINGUNO -
MINGUNO 19.310.245
MINGUNO -
MNINGUNO -
MNINGUNO 19.310.245
MINGUNO -
MNINGUNO 14.280.000
MINGUNC 19.310.245
MINGUNO -
MNINGUNO -
MINGUNC 19.310.245
MNINGUNO -
MINGUNO -
MINGUNO 19,310,245
MNINGUNO 23.800.000
MINGUNCG

H |

FEE AGEMNCIAS: APUNTE DIGITAL, LEBRET: COP
PAUTA DIGITAL EN REDES SOCIALES. CoP
INFLUENCIADOR PARS CAMPARA EXTEF COP
FEE AGEMNCIAS: APUNTE DIGITAL, LEBRET: COP
PAUTA DIGITAL EN REDES SOCIALES. CoP
INFLUENCIADOR PARS CAMPARA EXTEF COP
FEE AGEMNCIAS: APUNTE DIGITAL, LEBRET: COP
PAUTA DIGITAL EN REDES SOCIALES. CoP
INFLUENCIADOR PARA CAMPARA EXTEF COP
FEE AGENCIAS: APUNTE DIGITAL, LIEBRET: COP
PAUTA DIGITAL EN REDES SOCIALES. COoP
INFLUENCIADOR PARA CAMPARA EXTEF COP
FEE AGENCIAS: APUNTE DIGITAL, LIBRET: COP
PAUTA DIGITAL EN REDES SOCIALES. CoF
INFLUENCIADOR PARA CAMPARA EXTEF COP
FEE AGENCIAS: APUNTE DIGITAL, LIBRET: COP
PAUTA DIGITAL EN REDES SOCIALES. CopF
INFLUENCIADOR PARS CAMPARNA EXTEF COP
FEE AGENCIAS: APUNTE DIGITAL, LIBRET: COP
PAUTA DIGITAL EN REDES SOCIALES. coP
INFLUENCIADOR PARS CAMPARA EXTEF COP
FEE AGENCIAS: APUNTE DIGITAL, LIERET: COP
PAUTA DIGITAL EN REDES SOCIALES. CoF
INFLUENCIADOR PARS CAMPARA EXTEF COP
FEE AGENCIAS: APUNTE DIGITAL, LIERET: COP
PAUTA DIGITAL EN REDES SOCIALES. CoF
INFLUENCIADOR PARS CAMPARA EXTEF COP
FEE AGENCIAS: AFUNTE DIGITAL, LIBRET: COF
PAUTA DIGITAL EN REDES SOCIALES. CoF
INFLUENCIADOR PARS CAMPARA EXTEF COP
FEE AGENCIAS: APUNTE DIGITAL, LIBRET: COP
PAUTA DIGITAL EN REDES SOCIALES. CorP
INFLUENCIADOR PARA CAMPARA EXTEF COP
FEE AGEMNCIAS: APUNTE DIGITAL, LIERET: COP

PAUTA DIGITAL EN REDES SOCIALES. CorP

h -/ INFLUENCIADOR PARA CaMPafia EXTEF COP

Como se menciond anteriormente la cantidad no se encuentra presupuestada en todos los meses del

afio en cuestién, por ende, debemos revisar que lineas tienen valor y colocar la cantidad segun la

informacién del lider de proceso.
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NINGUNO
- [MINGUNO
1 [MINGUNOD
- |MNGUNO
- |NNGUNO
1 [MINGUNMO
- |NNGUNO
- |NNGUNO
1 |naNGUNO
MINGUNO
NINGUNO
MINGUNO
MINGUNOD
- [MINGUNMO
1 |MaNGUNO
NINGUNO
- |NNGUNO
1 |naNGUNO
3 [NINGUNO

\ - .)I‘\I\IG.IMJ

YALOR PPTO MERY

13.310.245

4. 250,000

18.310.245
18.310.245
14.310.245
18.310.245

280,000
18.310.245
13.310.245
18.310.245
19.310.245

280,000
13.310.245

19.310.245

18.310.245

23,800,000

6.6 Como paso final debemos asignar la sigla del mes correspondiente. Recordemos que para esta
explicacidn el lider de proceso solo presupuesto tres lineas las cuales multiplicamos por los meses

del ano.

HOMNORARIOS
PUEBLICIDAD Y PROPAGS
PUBLICIDAD Y PROPAGS
HOMORARIOS
PUELICIDAD Y PROFAGS
FUELICIDADY PROFAGS
HOMNORARIOS
PUBLICIDADY PROPAGS
PUBLICIDAD Y PROPAGS
HONORARIDS
PUELICIDADY PROPAGS
PUBLICIDAD Y PROPAGS
HOMORARIOS
FUELICIDAD Y PROFAGS
FUELICIDADY PROFAGS
HONORARIOS
PUBLICIDAD Y PROPAGS
PUBLICIDADY PROPAGS
HONORARIOS
PUELICIDADY PROPAGS
PUBLICIDAD Y PROPAGS
HOMNORARIOS
FUELICIDADY PROPAGA
PUBLICIDAD Y PROPAGS
HOMNORARIOS
PUBLICIDAD Y PROPAGS
PUELICIDADY PROPAGS
HONORARIOS
PUBLICIDADY PROPAGS
PUELICIDAD Y PROPAGS
HONORARIDS
FUELICIDADY PROPAGS
PUBLICIDAD Y PROFPAGS
HOMNORARIOS
PUBLICIDAD ¥ PROPAGS
PUELICIDAD Y PROPAGS

MINGUNO
MINGUNO
MINGUND
MINGUND
MINGUND
MINGUNMD
MINGUNMO
MINGUNO
MINGUNO
MINGUNO
MINGUNOD
MINGUND
MINGUND
MINGUND
MINGUMO
MINGUNMO
MINGUND
MINGUNMO
MINGUNO
MINGUNOD
MINGUND
MINGUNMD
MINGUNOD
MINGUND
MINGUND
MINGUNO
MINGUNOD
MINGUNO
MINGUNO
MINGUNO
MINGUND
MINGUND
MINGUND
MINGUMD
MINGUNO
MINGUNMO

-

- - - - - - - -

-

T -

13.310.245

14.280.000
19.310.245

14.310.245
19.310.245

19.310.245

14.280.000
14.310.245

19.310.245

19.310.245

19.310.245

14.280.000
19.210.245

19.310.245

19.310.245
23.800.000

NOMBRE CUENTAE canTiDAD B INCREMENT(E vaALOR PPTO MEE OBSERYACION (método de cilculdl MONED2

FEE AGENCIAS: APUNTE DIGITAL, LIBRET: COP
PAUTA DIGITAL EN REDES SOCIALES. cCoP
INFLUENCIADOR PARA CAMPAFS EXTEF COP
FEE AGENCIAS: AFUNTE DIGITAL, LIERET: COF
PAUTA DIGITAL EN REDES SOCIALES, COoF
INFLUENCIADOR PARA CAMPAA EXTEF COP
FEE AGENCIAS: APUNTE DIGITAL, LIBRET: COP
PAUTA DIGITAL EN REDES SOCIALES. cCoP
INFLUENCIADOR PARS CAMPAfIA EXTEF COP
FEE AGENCIAS: APUNTE DIGITAL, LIBRET: COP
PAUTA DIGITAL EN REDES SOCIALES. coP
INFLUENCIADOR PARA CAMPAfLA EXTEF COP
FEE AGENCIAS: AFUNTE DIGITAL, LIERET: COF
FAUTA DIGITAL EN REDES SOCIALES, COF
INFLUENCIADOR PARA CAMPAFA EXTEF COP
FEE AGENCIAS: APUNTE DIGITAL, LIBRET: COP
PAUTA DIGITAL EN REDES SOCIALES. CoP
INFLUENCIADOR PARS CAMPAfA EXTEF COP
FEE AGENCIAS: APUNTE DIGITAL, LIBRET: COP
PAUTA DIGITAL EN REDES SOCIALES. coP
INFLUENCIADOR PARA CAMPASIA EXTEF COP
FEE AGENCIAS: AFUNTE DIGITAL, LIERET: COF
FAUTA DIGITAL EN REDES SOCIALES. CoP
INFLUENCIADOR PARA CAMPAA EXTEF COP
FEE AGENCIAS: APUNTE DIGITAL, LIBRET: COP
PAUTA DIGITAL EN REDES SOCIALES. CcoP
INFLUENCIADOR PARA CAMPAFLA EXTEF COP
FEE AGENCIAS: APUNTE DIGITAL, LIBRET: COP
PAUTA DIGITAL EN REDES SOCIALES. coP
INFLUENCIADOR PARS CAMPASIA EXTEF COP
FEE AGENCIAS: APUNTE DIGITAL, LIBRET: COP
FAUTA DIGITAL EN REDES SOCIALES. Cor
INFLUENCIADOR PARA CAMPAMA EXTEF COP
FEE AGENCIAS: APUNTE DIGITAL, LIBRET: COF
PAUTA DIGITAL EN REDES SOCIALES. COP
INFLUENCIADOR PARA CAMPAFLA EXTEF COP

EMNE
EME
ENE
FEE
FEE
FEE
AR
MAR
AR
ABR
ABR
ABR
FAY
rARY
MAY
JUn
JUM
JUn
JUL
JUL
JuL
AGO
AGO
AGO

SEP
SEP
ocT
ocT
acT
MO
MOY
MO
oic

Dic

\oc /
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Resultado final pestafia Datos:

COMUMICACIONES
COMUNICACIONES
COMUMICACIONES
COMUNICACIONES
COMUMICACIONES
COMUNICACIONES
COMUMICACIONES
COMUNICACIONES
COMUMICACIONES
COMUMICACIONES
COMUMICACIONES
COMUMICACIONES
COMUNICACIONES
COMUMICACIONES
COMUNICACIONES
COMUMICACIONES
COMUNICACIONES
COMUMICACIONES
COMUNICACIONES
COMUMICACIONES
COMUNICACIONES
COMUMICACIONES
COMUNICACIONES
COMUMICACIONES
COMUMICACIONES
COMUMICACIONES
COMUMICACIONES
COMUNICACIONES
COMUMICACIONES
COMUNICACIONES
COMUMICACIONES
COMUNICACIONES
COMUMICACIONES
COMUNICACIONES
COMUMICACIONES
COMUNICACIONES

AREA RESPONSABIEl NOMBRE CUENTA Bl CENTRO DE COSTO B DESCRIP!

HOMORARIDS COMUMICACIONES Y MERCAL FEE AGEWCIAS: APUNTE |
PUBLICIDAD ¥ PROPAGA COMUNICACIONES Y MERCAL PAUTA DIGITAL EN REDE:
PUBLICIDAD ¥ PROPAGA COMUNICACIONES ' MERCAL INFLUENCIADOR FARA C
HONDRARIDS COMUNICACIONES Y MERCAL FEE AGENCIAS: APUNTE |
PUBLICIDAD ¥ PROFAGA COMUNICACIONES ¢ MERCAL FAUTA DIGITAL ER REDE:
PUBLICIDAD ¥ PROPAGA COMUNICACIONES ¥ MERCAL INFLUENCIADOR PARA C
HOMORARIOS COMUMICACIONES ¢ MERCAL FEE AGERNCIAS: AFUNTE |
PUBLICIDAD ¥ PROPAGA COMUNICACIONES ¥ MERCAI PAUTA DIGITAL EN REDE:
PUBLICIDAD ¥ PROPAGA COMUNICACIONES ¥ MERCAL INFLUENCIADOR PARA C
HOMORARIDS COMUMICACIONES Y MERCAL FEE AGENCIAS: APUMTE |
PUBLICIDAD ¥ PROPAGA COMUNICACIONES ¥ MERCAL PAUTA DIGITAL EN REDE:
PUBLICIDAD ¥ PROPAGA COMUMICACIONES ' MERCAL INFLUENCIADOR FARA C
HONORARIDS COMUNICACIONES Y MERCAL FEE AGENCIAS: APUNTE
PUBLICIDAD ¥ PROPAGA COMUNICACIONES ¥ MERCAL PAUTA DIGITAL EN REDE:
PUBLICIDAD ¥ PROPAGA COMUNICACIONES Y MERCAL INFLUENCIADOR PARA C
HOMORARIOS COMUMICACIONES Y MERCAL FEE AGENCIAS: APUNTE |
PUBLICIDAD ¥ PROPAGA COMUNICACIONES Y MERCAL PAUTA DIGITAL EN REDE:
PUBLICIDAD ¥ PROPAGA COMUNICACIONES ' MERCAL INFLUENCIADOR FARA C
HONDRARIDS COMUNICACIONES Y MERCAL FEE AGENCIAS: APUNTE |
PUBLICIDAD ¥ PROPAGA COMUNICACIONES ¥ MERCAL PAUTA DIGITAL ER REDE:
PUBLICIDAD ¥ PROPAGA COMUNICACIONES Y MERCAL INFLUENCIADOR PARA C
HOMORARIOS COMUMICACIONES ¢ MERCAL FEE AGERNCIAS: AFUNTE |
PUBLICIDAD ¥ PROPAGA COMUNICACIONES ¥ MERCAI PAUTA DIGITAL EN REDE:
PUBLICIDAD ¥ PROPAGA COMUNICACIONES ¥ MERCAL INFLUENCIADOR PARA C
HOMORARIDS COMUMICACIONES Y MERCAL FEE AGENCIAS: APUMTE |
PUBLICIDAD ¥ PROPAGA COMUNICACIONES ¥ MERCAL PAUTA DIGITAL EN REDE:
PUBLICIDAD ¥ PROPAGA COMUMICACIONES ' MERCAL INFLUENCIADOR FARA C
HONORARIDS COMUNICACIONES Y MERCAL FEE AGENCIAS: APUNTE
PUBLICIDAD ¥ PROPAGA COMUNICACIONES ¥ MERCAL PAUTA DIGITAL EN REDE:
PUBLICIDAD ¥ PROPAGA COMUNICACIONES Y MERCAL INFLUENCIADOR PARA C
HOMORARIOS COMUMICACIONES Y MERCAL FEE AGENCIAS: APUNTE |
PUBLICIDAD ¥ PROPAGA COMUNICACIONES Y MERCAL PAUTA DIGITAL EN REDE:
PUBLICIDAD ¥ PROPAGA COMUMICACIONES ' MERCAL INFLUENCIADOR FARA C
HONDRARIDS COMUNICACIONES Y MERCAL FEE AGENCIAS: APUNTE
PUBLICIDAD ¥ PROPAGA COMUNICACIONES ¥ MERCAL PAUTA DIGITAL ER REDE:
PUBLICIDAD ¥ PROPAGA COMUNICACIONES Y MERCAL INFLUENCIADOR PARA C

1 MINGUNO

HINGUNO
HINGUND
- MINGUNO
- NINGUNO
HINGUNO
- NINGUNO
- MINGUNO
MINGUNO
- MINGUNO
- MINGUNO
HINGUND
- MINGUNO
HINGUND
HINGUNO
- NINGUNO
- MINGUNO
HINGUNO
- MINGUNO
- NINGUNO
HINGUNO
- NINGUNO
- MINGUNO
MINGUNO
- MINGUNO
HINGUNO
HINGUND
- MINGUNO
- NINGUNO
HINGUNO
- NINGUNO
- MINGUNO
HINGUND
HINGUNO
- NINGUNO

INCREMENT (K YALOR PPTO ME!

19.310.245

1280000
19310245

19310245
19.310.245

13310245

280000
19.310.245

19310245

19310245

19.310.245

#.280.000
19310245

19.310.245

13310245
22.800.000

OBSERYACION [método de c
FEE AGEMCIAS: APUNTE DIGITAL, LIEFET: COF
PAUTADIGITALENREDES SOCIALES.  COP
INFLUEWCIADOR PARA CAMPARS EXTEF COP
FEE AGENCIAS: APUNTE DIGITAL, LIBRET! COP
FAUTADIGITALEMREDES SOCIALES.  COP
INFLUENCIADOR PARA CAMPAlA EXTEF COP
FEE AGEMCIAS: AFUNTE DIGITAL, LIEFET: COF
PAUTADIGITALENREDES SOCIALES.  COP
INFLUENCIADOR PARA CAMPARS EXTEF COP
FEE AGEMCIAS: APUNTE DIGITAL, LIEFET: COP
PAUTADIGITALEMREDES SOCIALES.  COP
INFLUEWCIADOR PARA CAMPAlS EXTEF COP
FEE AGENCIAS: APUNTE DIGITAL, LIERET: COP
FAUTADIGITALEMREDES SOCIALES.  COP
INFLUENCIADOR PARA CAMPARIA EXTEF COP
FEE AGEMCIAS: APUNTE DIGITAL, LIEFET: COP
PAUTADIGITALENREDES SOCIALES.  COP
INFLUEWCIADOR PARA CAMPARS EXTEF COP
FEE AGENCIAS: APUNTE DIGITAL, LIBRET! COP
FAUTADIGITALEMREDES SOCIALES.  COP
INFLUENCIADOR PARA CAMPAfIA EXTEF COP
FEE AGEMCIAS: AFUNTE DIGITAL, LIEFET: COF
PAUTADIGITALENREDES SOCIALES.  COP
INFLUENCIADOR PARA CAMPARS EXTEF COP
FEE AGEMCIAS: APUNTE DIGITAL, LIEFET: COP
PAUTADIGITALEMREDES SOCIALES.  COP
INFLUEWCIADOR PARA CAMPAlS EXTEF COP
FEE AGENCIAS: APUNTE DIGITAL, LIERET: COP
FAUTADIGITALEMREDES SOCIALES.  COP
INFLUENCIADOR PARA CAMPARIA EXTEF COP
FEE AGEMCIAS: APUNTE DIGITAL, LIEFET: COP
PAUTADIGITALENREDES SOCIALES.  COP
INFLUEWCIADOR PARA CAMPAlS EXTEF COP
FEE AGENCIAS: APUNTE DIGITAL, LIERET: COP
FAUTADIGITALEMREDES SOCIALES.  COP
INFLUENCIADOR PARA CAMPAIA EXTEF COP

CUENTA NcBl CENTRO DE COSTO

= Nosdirigimos a la pestafia TD, la presentacidn es una tabla dindmica junto con sus respectivos segmentos

importantes para la revisién exacta del PXQ de cada area respectivamente. Nota: no olvidar colocar el

logo, nombre de la empresa y el afio del PXQ que se esta consolidando.

Los segmentos importantes son: Mes, Area Responsable, Centro de costos y Nombre cuenta.

EASE DE OPERACIONES
GOSTOS GOMPARTIDDS DPERA
LIMPIEZA Y LAY ADO DE ARESP.
PROCESD GPERATIYA DE GEST..
PROCESD OPERATIYO DE MANT.

CARTERA
FINANGIERA
PODA DE ARBOLES

PROCESD QPERATIVG DE MANT...
PROCESD OPERATIVG DE PROG.

COMPRAS T ALMACEN
GASTOS HACIONALES CONTRAL.

COMUNICACIONES T MERCADED
GAST IE.

CONTABILDAD

PROCESD COMERCIAL DE FACT.
PROCESD DPERATIVE DE MANT,
PROCESO DPERATIVE DE REGO.

PROCESO ESTRATEGICO ¥ DE S,
PROCESD QPERATIVG DE MANT...
PROCESD OPERATIVO DE RECO,

PROCESOESTRATEGICO Y DES... || PPY
PRACES QPERATIVG DE MANT... || PRY
PROCESO OPERATIVO DE RECO... || PR

ACUEDLCTO ALOJAMENTD ASESORIATECRICA, ALXILIO DE TRANSPORTE. EOLSAS PLASTICAT Cai
COMRIONES ¥ CaMTE 5 EDFICACL. || COMTRIEUCIOH A COMISIONES .. || CONTRIEUCION & LAS SUPERIN.. || G0
DE FLOTA T EQUIPD DE TRANSP... || DE MAGLINARY Y EGLIPD DE RESPONSABILIDAD GIVIL AM... || DE RESPONSAEILIDAD GIYILDE... || DE VEHIGULDS o
RECOLECCIN BARRIDD ENERGLA ELECTR ENERGIA, T ALUMERADO EGUIPO OE COMPLUTO Ea

FOTOCORAS UTILES DE ESCRIT.. || GASTOS LEGALES GRAYAMEN A LOS MOYIMIENT... || HONORARIOS IMPRESCS ¥ PUBLICACIONES [
INSLIMIOS DE MONTALLANTAS || IMTERMET LAYADD DE FLOTA, LIGENGHS LIGENGIAS Y SALYOCONDUCTOS | LLs)
¥ LAvADO DE YE. || MANT 10H... || 0BL OmosF... || ol

PEAJES DE CARRETERAS FOLIZA FYME - ALLRISK. FREDIAL UNIFICADO FROMOCION 7 DIVULGACION PROMOCION T DIVULGACION FUE

&
1

2

3 GENTRO DE GOsTO

d L0GO ADMINIETRACION

s EMPRESA NOMBRE EMPRESA COSTOS GOMPARTIDOS DE OPE.
8 PXQ20XX || jimiics om

g PROCES0 CPERATIYA DE BARF,
3 PROGESD OPERATIVO DE MANT.
0

1| mes E;

{n HOMBRE GUENTA

o] s iern o b vuarss, {MTTC] CONSTRUCCINES ¥ E.
[ MELSTIELE:

v |[ArEA REsponsABLE oe cumeunEnTo

:: ADMINISTRAT... || AUDITORLA IR || COMPRAS COMUNICACL. || CONTABILIOAD —— PRD‘:;;:V‘”DE
20] | | GEFENCIAGE.. || URICICA MANTEMIMIE.. || MERCAD FE.. || GPERACINES

A pLanescitn... || sisTEMmAS TESORERIA (enblance) IMSUIOS DE MANTEMNIMIENTO [
22 LLANT A3 RM

a SHERALL A COMPACTAD..
2

25| DESCRIPCION | DBSERVACION (método de célculo)
21| - (en blanco] lenblanca)

2t | Total general

~ | Suma de CANTIDAD

Suma de YALOR PPTO MES

Para poder visualizar la informacién que consolidamos en la pestafia DATOS, nos

blanco debajo de OBSERVACIONES.

ubicaremos en el espacio

EA3E DE OPERACIONES

COSTOS COMPARTIDOS OPERA...
LIMPIEZA, 7 LAWADD DE ARES P...
PROCESO OPERATIYO DE GESTI
FROCESD OFERATIYO DE MANT...

CHRTERA COMPRAS ¥ ALMACE
FINANCIERA GATTOS NACIONALES)
FODA DE ARBOLES PROCESD COMERCLA)
PROCESO OPERATIVO DE MANT... | FROCESO OPERATIV(]
FROCESD OFERATIVO DEFROG.. || FROCESD OFERATIY]

ACUEDUCTO
COMIFIONES Y OTROS GASTOS ...
DE FLOTA ¥ EBLIFO DE TRAMNSF.
ELEMENTOS DE RECOLECCION
FOTOCOPIAS UTILES DE ESCRIT...
INFUMOE DE MONTALLANT A3
LUBRICANTES

FEAJES DE CARRETERAS

ALOJAMIENTO ATESORLATECHICA
COMITE ESTRATIFICACION LEY 50 || CONSTRUCCIONES ¥
DE MAGLINARIA ¥ EGLIPD DE RESPONSABILIOAT]
ELEMENT 0 PARA BARFIDD ENERGIA ELECTRICA
GASTOS LEGALES GRAYAMEN & LOS M
INTERNET LAVADD DE FLOTA
MIANTENIMIENTD) ¥ LAYA00 DE .. || MANTE CONSTRUCE)
FOLIZA FYME - ALLRISK FREDIAL UNIFICADD

CENTRO DE COSTO
LOGO ADMINISTRACION
EMPRESA NOMBRE EMPRESA || | o57gs corparTions De oPE..
PXQ 20XX | | wripics aom
PFROCESD ORERATIVO OE BARFR:
FROCESD OFERATIVA DE MANT...
MES E
NOMBRE CUENTA
S filkran todos Lo valors. [MTTO) CONSTRUCCIONES YE.,
COMBUSTIELES
AREA RESPOMSABLE = DECOMRUIHENTO
ADMINISTRAT... || AUDITORIA .. || COMPRAS COMUNICACL. || CONTABILIDAD ELEMENTDSIDES eI AT ANDE.S
GEREMCIA GE.. || JURIDICA MANTENIMIE.. || MERCADD RE.. || OPERACIONES ESTURIDE ¥ PRCTECTOR
PLANEACIAN .. || SISTEMAS TESORERIA [en blanca) IS0 T E N AR 0 3
LLANT A3 Fil
OVERHAUL CAA COMPACTAD...
DESCRIPCION ~| OBSERVACION [método de calculo)
(en blanco) lenblaneo]
Total general
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= El paso siguiente sera dar clic derecho y saldrd un ment en donde seleccionaremos ACTUALIZAR.

ADMINISTRACION

COSTOS COMPARTIDOS DE OPE ~

ADM

NOMBRE CUENTA

(MTTO) COMSTRIUCCIONES Y E

COMBUSTIBLE ASIONE
DE CUMPLBIENTO.
Eu
E
IHSUMO!

DE FLOTA 1 EGLIP

TS DE ASEQ LAVANDE

0% ¥ PROYECTOS

MANTENIMIENTO
LLANTAS Rb

OVERHAUL CAJA COMPACTAD.

:pﬁmﬂ;ﬂmmm.nmmm_

len blanco)

Suptotal "OBSERVACION (método de célculc)”

las Datos Revisar Vista Automatizar Programador Ayuda Power
. [ —— " L | ER s |
N e General *I'| Buscar en los menis
e v oo 8 M
j 5 % © 00 -0 [B Copiar
i6n ~ Nimero 5| ] Eormato de celdas...
& Actualizar
Ordenar I3
CENTRO DE COSTO Filtro »

Expandir o contraer

Agrupar...
Desagrupar...

Mover

Quitar "OBSERVACION (métede de calcule)”

Gonfiguracién de campo..

Opciones de tabla dinamica...

Mostrar lista de campos

Calibri
N K

-

4
O

i

~ A A f - %o

T, &0
fil]

Automdticamente saldrd la informacién que agregamos en la pestafia DATOS. Se actualizard la tabla de datos y
segmentos respectivamente.

CENTRO DE COSTO

= INFLUENCIADOR PARA CAMPARA EXTERNA
©PAUTA DIGITAL EN REDES SOCIALES.

= (en blanca)

Total general

IMFLUENCIADOR PARA CAMPARA EXTERMA
PAUTA DIGITAL EN REDES SOCIALES,
fenblancol

= FEE AGENCIAS: APUNTE DIGITAL, LIBRETA PERSONAL, MONITORED DE FEE AGENCIAS: APUNTE DIGITAL, LIERETA PERSONAL, MORNITORED DE MEDIOS

LoGo COMUNICACIOMES T MERCADED | A0MINISTRACION EASE DE OPERACIONES CARTERA COMPRAS T ALMACEN CONT ABILIDAD
EMPRESA NOMBRE EMPRESA COSTOS COMPARTIDOS DE OPE... | COSTOS COMPARTIDOS OPERA.. | FINANCIERA GASTOS NACIOMALES CONTROL... | GASTOS NACIONALES FINAMCIE. GASTOS NACIOMALES GEREMCI,
PXQ20XK | e o LIMPIEZA Y LAYADD DE ARES .. || FODA DE ARBOLES PROGES0 GOVERGIAL DE FACT.. || PROGESOESTRATEGIOD Y DE.. | | PROCESD ESTRATERICO T DE
PROCESG OPERATIVO GE BARF... | PROGESG OPERATIVGDE GESTL. | PROCESO GPERATIVO DE MANT.. || PROCESO OPERATIVO DE MANT... || PROGESO OFERATIVO DE MANT.. | PROCESD GPERATIVO OE WANT)
PROGEED GPERATIVOGE MANT | PROGES0 OPERATIVG DE MANT__ | PROCH o e P0G D FECO. || PABCESD OPERATIVG DE REC.. | PROGESD GPERATIVG OF FECO)
MES ¥
WOMBRE CUENTA
(e ree J(wen wn aay o ;
= = e = = = ThotoRaRIos ) PUBLISIOAD Y PROPAGANGA. ] (MT70) CONSTRUSEIONES ¥ E0. | ACUEGUCTS PETE ASESORIATESHICH
BOLSAE PLAGTIAS CAPACITACIONES ComBUETIRLES COMSIONES ¥ OTFOS GASTOS | COMITE ESTRATIFICACIONLEY 5 | GONSTRUCCIONES Y EDIFICACE
T = 04 A LS SUPERIN.. || COSTES DE GESTION AVBIENTAL || DE CUMPLMIENTO DEFLOTA ¥ EBUPODETRANSP.. || DE MAGLINAFIA ¥ EGURD DE RESPONSABLIEAD GIVILAM,
S s T T AT DE VEHICULDS DISPOSICION FINAL RELLEND SA.. || ELEMENTOS DE ASED LAVANDE.. || ELEWENTOS DERECOLECCION | ELEMENTOS FARA BARRIDD ENERGIA ELECTRICA
e Fainn o compLT FGUIPGE OE EOMPUTACION 115, ESTUDIE Y PROYECTOS FOTOOAG (TILES DE ESCAT | GASTOS LEGALES SRAYANIEN i L0 MOVIMIERT
e SEEwE ) (e ) (b IMPRES(S, PUBUCATIONES, SU-. | INSUMDS DE MANTENIVIENTO .| INSLIMOS DEMGNTALLANTAS || INTERNET LavaDo O FioTA Lcenes
LLANTAS HUEVAS LLANTAS At LUBRICANTES WIANTENIMIENTG Y LAVAGOE .. | MANTO EONSTRUSEIGNES VE.. | MANTO EGUIRG COMPUTACION
BUIBACIONES PO CREDITOS L | OVEFAULCAJA COMPACTADL | PEAJES DE CARRETERAS o124 PYNE - ALLFESK PRECIAL UNFIGADD PROMOION ¥ DIVLLGACION
DESCRIPCION ~| OBSERVACION (métado de cilculo) ~ Suma de CANTIDAD Suma de VALOR PPTO MES

Z31.722.940
42 840,000
23.300.000

298.362.940

No olvidar validar que el total de los rubros presupuestados que se evidencia en la tabla dindmica sea igual a la
de la plantilla que presentd el lider de proceso.

DESCRIPCION

= INFLUENCIADOR PARA CAMPARIA EXTERNA
= PAUTA DIGITAL EN REDES SOCIALES.

= [en blanco)

Total general

- | DBSERVACION (métado de calculo)

INFLUEMCIADOR PARA CAMPARS EXTERI
PAUTA DIGITAL ENREDES SOCIALES.
(en blanca)

A

= FEE AGENCIAS: APUNTE DIGITAL. LIBRETA PERSONAL. MONITOREO DE FEE AGEMCIAS: APUNTE DIGITAL. LIERETA PERSOMNAL, MOMITORED DE MEDIOS

~| Suma de CANTIDAD
12
3
3

13

Suma de WALOR PPTD MES

231722940
42 840.000
23.800.000

298.362 340

CUENTA UNITAP.H VALORTO' INCRI MENﬂ VALOR PPTO
HONCORARIOS COMUNICACIONES Y MERQ FEE AGENCIAS: APUNTE DIGITAL, LIBRETA PERSONAL, 1 19.310.245 18.310.245|NINGUNO 18.310.245|  231.722.840/COP
PUBLICIDAD ¥ PROPAGAND COMUNICACIONES Y MERC PAUTA DIGITAL EN REDES SOCIALES. 3| 4.760.000)  14.280.000|NINGUNO 14.280.000 42.240.000|COP
PUBLICIDAD ¥ PROPAGAND COMUNICACIONES Y MERQ INFLUENCIADOR PARA CAMPANA EXTERNA 1 23.800.000  23.800.000|NINGUNO 23.200.000 23.200.000|COP
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Ajuste de variables (IPC, SMMLV): Originalmente la informacion del PXQ entregada por los lideres de proceso
contiene el incremento que se les dio como lineamiento mas sin embargo este puede cambiar cuando
a. Se oficializa la tabla de incrementd por parte del gobierno nacional.

b. Cuando esta es autorizada por la gerencia corporativa.

En caso en que se dé el cambio se deberd modificar las cifras presupuestadas de la columna VALOR PPTO MES y
teniendo en cuenta la informacién de la columna INCREMENTO de la siguiente manera:

= Se deberd desmontar el incremento anterior ya sea en el IPC o SMMLYV con la siguiente formula:

Porcentajs
prayectadao de
Concepta Concepto plan=acion Concapto
WALOR PPTO MES INCREMENTO financiera

VALOR PPTO MES

I I I I

=S51($F2="IPC";(G2*100%/111,37%);S1{$F2="SMMLV";( G2 *100%/117 B8%);SI($F2="NINGUNO";G2)))

| | l

Porcentaje
proyectado de
planeacian
financiara

Concapto
WALOR PFTO MES

Caoncepto
INCREMEMTD

Caoncepta
INCREMENTO

= Se aplicard el incremento oficial informado por el gobierno nacional y autorizado por la Gerencia
Corporativa.

Nota: estos incrementos pueden ser sujetos de cambios seguin orden de la Gerencia Corporativa.

Porcantaje
oficial
Concapto Concepto Concepto
WALOR PPTO MES INCREMEMTO Macional WALCR PPTO MES

I I I I

=SI(F2="IPC",N2*(1+9,28%).SI{F2="SMMLV",N2*(1+12,07%):S1{F2="NINGUNO",N2;0)})

} | |

Gabierno

Cancepto Parcentajs Concepta Concapto
INCREMENTD aficial VALOR BPTO MES INCREMENTD
Gobiarno
Nacional

= Barre esta ultima formula hasta el dltimo registro que se tenga en la pestafia DATOS y deberds
seleccionar, copia, pegar como valores y reemplazarlos en la columna VALOR PPTO MES.

7. ANEXOS

GFI-OD-01 LINEAMIENTOS GENERALES PARA LA CREACION DEL PRESUPUESTO Y CAPEX
GFI-IN-04 INSTRUCTIVO DILIGENCIAMIENTO PLANTILLA PRESUPUESTO MANTENIMIENTO
GFI-IN-05 INSTRUCTIVO DILIGENCIAMIENTO PLANTILLA PRESUPUESTOS REGIONALES



SER AMBIENTAL

S.A. ESP

INSTRUCTIVO CONSOLIDACION DE PXQ

CODIGO GFI-IN-02
VERSION 2

FECHA EMISION 7/05/2024
FECHA ACTUALIZACION | 26/05/2025
PAGINA 11 de 11

GFI-FO-09 PLANTILLA CONSOLIDACION DE PRESUPUESTO

HISTORIAL DE CAMBIOS

. DESCRIPCION DEL
VERSION FECHA ELABORADO/MODIFICADO POR CAMBIO
1 07/05/2024 Lesly Johanna Forero Buitrago - Analista Nacional de Versidn original
Planeacién Financiera
Leonardo Alberto Martinez Herran - Analista Nacional de
Planeacién Financiera
2 26/05/2025 Lesly Johanna Forero Buitrago - Analista Nacional de Cambio en imagen
Planeacién Financiera institucional  (logo)
de la compafiia.

Elaboré: Lesly Johanna Forero Buitrago - Analista Nacional de
Planeacidén Financiera
Leonardo Alberto Martinez Herran - Analista Nacional de
Planeacién Financiera

Revisé: José Alfredo Jiménez - Director
Nacional de Tesoreria y planeacidén

Financiera

Aprobd: Juan Bernardo Mejia Isaza - Gerente Financiero Corporativo
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